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Redaktions-Toolkit:

Genuss im Glas: Hier ist der
Verbraucherwunsch besonders deutlich

Alles auf einen Blick: Dieses Redaktions-Toolkit stellt Ihnnen zentrale Inhalte
fir Presse, Marketing und Social Media gebundelt zur Verfugung. Die
einzelnen Bausteine sind klar strukturiert und sofort einsetzbar.
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Presseinformation

Genuss im Glas: Hier ist der Verbraucherwunsch besonders deutlich

Marmelade zum Fruhstlck, die Flasche zum AnstoBen oder Gewdlrze fur das
Lieblingsgericht: bei solchen Produkten wunschen sich Verbraucherinnen und
Verbraucher besonders haufig Glas als Verpackungsmaterial. Das zeigt eine
reprasentative YouGov-Umfrage* im Auftrag des Aktionsforums Glasverpackung.
Wenn identische Produkte zum gleichen Preis zur Wahl stehen und sich lediglich das
Verpackungsmaterial unterscheidet, bevorzugen 85 Prozent bei siBen Aufstrichen die
Variante im Glas. Bei alkoholhaltigen Getranken sind es 79 Prozent, bei Gewurzen 62
Prozent.

Wenn Geschmack und Genuss im Mittelpunkt stehen

Auffallig ist, dass alle drei Spitzenreiter eng mit Geschmack, Aroma und bewussten
Genussmomenten verbunden sind. Ob diese Aspekte tatsachlich ausschlaggebend fur
die Verpackungswahl sind, wurde in der Befragung zwar nicht untersucht, Glas bringt
jedoch fur solche Lebensmittel und Getranke die passenden Eigenschaften mit: Es ist
praktisch inert, geschmacksneutral und undurchlassig und schutzt den Inhalt vor
auBeren Einflissen. Seine Transparenz erlaubt zudem den direkten Blick auf das
Produkt.

Glas auch insgesamt klar bevorzugt

Die hohen Werte bei den drei Genusskategorien fugen sich in das Gesamtbild der
Befragung ein. Werden Lebensmittel und Getranke unabhangig von einer bestimmten
Warengruppe betrachtet und sind Produkt sowie Preis identisch, entscheiden sich 45
Prozent der Befragten grundsatzlich fur Glasverpackungen - deutlich vor Karton (15
Prozent), Kunststoff (11 Prozent) oder Metall (4 Prozent).

*Die Daten dieser Befragung basieren auf Online-Interviews mit Mitgliedern des YouGov Panels, die der Teilnahme vorab
zugestimmt haben. Fir diese Befragung wurden im Zeitraum 15. und 18.08.2025 insgesamt 2.011 Personen befragt. Die
Erhebung wurde nach Alter, Geschlecht und Region quotiert und die Ergebnisse anschlieBend entsprechend gewichtet. Die
Ergebnisse sind reprdsentativ fur die Wohnbevdélkerung in Deutschland ab 18 Jahren.

Die Pressemitteilung kénnen Sie hier als reine Textdatei herunterladen.


https://www.bvglas.de/media/Glasaktuell_Presse/PM_2026/CP_Genuss_im_Glas/PM.txt
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Teaser

Genuss im Glas: Hier ist der Verbraucherwunsch besonders deutlich

Ob suBer Aufstrich, alkoholhaltiges Getrank oder Gewurz: Gerade bei Produkten, die
fir Geschmack und Genuss stehen, greifen Verbraucherinnen und Verbraucher
besonders haufig zur Glasverpackung. Das zeigt eine reprasentative YouGov-Umfrage
im Auftrag des Aktionsforums Glasverpackung. Bei suBen Aufstrichen bevorzugen 85
Prozent Glas, bei alkoholhaltigen Getranken 79 Prozent und bei Gewurzen 62 Prozent.

Den Teaser kbnnen Sie hier als reine Textdatei herunterladen.


https://www.bvglas.de/media/Glasaktuell_Presse/PM_2026/CP_Genuss_im_Glas/Teaser.txt
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Newsletter-Text

Genuss im Glas: Klare Praferenz bei Aufstrichen, Getranken und
Gewiirzen

Marmelade auf dem Fruhstlckstisch, eine Flasche zum AnstoBen oder Gewurze fur das
Lieblingsgericht: In diesen Produktkategorien fallt die Praferenz fur Glas besonders deutlich
aus. Eine reprasentative YouGov-Umfrage im Auftrag des Aktionsforums Glasverpackung
zeigt: Stehen identische Produkte zum gleichen Preis zur Wahl und unterscheidet sich nur
das Verpackungsmaterial, entscheiden sich 85 Prozent bei suBBen Aufstrichen fur Glas. Bei
alkoholhaltigen Getranken sind es 79 Prozent, bei Gewurzen 62 Prozent.

Alle drei Spitzenreiter haben eines gemeinsam: Sie sind eng mit Geschmack, Aroma und
Genussmomenten verbunden. Ob das tatsachlich der Grund fur die Wahl der Verpackung ist,
wurde nicht untersucht. Glas bringt fur Lebensmittel und Getranke jedoch passende
Eigenschaften mit: Es ist praktisch inert, geschmacksneutral und undurchléssig und schitzt
den Inhalt vor auBeren Einflissen. Gleichzeitig ermodglicht seine Transparenz den direkten
Blick auf das Produkt.

Auch insgesamt liegt Glas in der Befragung vorn: Unabhangig von einer bestimmten
Warengruppe bevorzugen 45 Prozent der Befragten Glasverpackungen - vor Karton mit 15
Prozent, Kunststoff mit 11 Prozent und Metall mit 4 Prozent.

*Die Daten dieser Befragung basieren auf Online-Iinterviews mit Mitgliedern des YouGov Panels, die der Teilnahme vorab
zugestimmt haben. Fir diese Befragung wurden im Zeitraum 15. und 18.08.2025 insgesamt 2.011 Personen befragt. Die
Erhebung wurde nach Alter, Geschlecht und Region quotiert und die Ergebnisse anschlieBend entsprechend gewichtet. Die
Ergebnisse sind reprdsentativ flir die Wohnbevélkerung in Deutschland ab 18 Jahren.

Den Newsletter-Text konnen Sie hier als reine Textdatei herunterladen.


https://www.bvglas.de/media/Glasaktuell_Presse/PM_2026/CP_Genuss_im_Glas/Newsletter.txt
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Social Media Post

Verbraucherwunsch besonders deutlich

Marmelade, Getrinke, Gewiirze: Bei diesen Produkten ist der Wunsch nach Glas besonders groB.

Wenn Produkt und Preis identisch sind und sich nur das Verpackungsmaterial unterscheidet, fallt die
Wahl der Verbraucherinnen und Verbraucher in einigen Kategorien besonders deutlich aus:

- 85 % bevorzugen bei suBBen Aufstrichen Glas.
> 79 % bei alkoholhaltigen Getranken.
- 62 % bei Gewulrzen.

Das zeigt eine reprasentative YouGov-Umfrage im Auftrag des Aktionsforums Glasverpackung.
Auffallig: Alle drei Spitzenreiter sind eng mit Geschmack, Aroma und Genussmomenten verbunden.
Ob genau das die Verpackungswahl beeinflusst, wurde zwar nicht untersucht. Glas bringt fur solche
Produkte aber wichtige Eigenschaften mit: Es ist praktisch inert, geschmacksneutral und
undurchlassig. Und durch seine Transparenz bleibt sichtbar, was drinsteckt.

Auch Uber einzelne Produktkategorien hinaus ist die Praferenz klar: 45 % der Befragten wirden sich
bei gleichem Produkt und gleichem Preis grundsatzlich flr eine Glasverpackung entscheiden.

#Glasverpackung #Verpackung #Lebensmittel #Getranke #Verbraucher #NachhaltigeVerpackung

*Die Daten dieser Befragung basieren auf Online-Interviews mit Mitgliedern des YouGov Panels, die der Teilnahme vorab
zugestimmt haben. Flir diese Befragung wurden im Zeitraum 15. und 18.08.2025 insgesamt 2011 Personen befragt. Die
Erhebung wurde nach Alter, Geschlecht und Region quotiert und die Ergebnisse anschlieBend entsprechend gewichtet. Die
Ergebnisse sind reprdsentativ fiir die Wohnbevélkerung in Deutschland ab 18 Jahren.

gei Bildnachweis: Kl generiert / Canva

Den Social Media Post kobnnen Sie hier als reine Textdatei herunterladen.
Das dazugehorige Bildmaterial kobnnen Sie hier herunterladen.


https://www.bvglas.de/media/Glasaktuell_Presse/PM_2026/CP_Genuss_im_Glas/Social_Media.txt
https://www.bvglas.de/media/Glasaktuell_Presse/PM_2026/CP_Genuss_im_Glas/Visual_Genuss_im_Glas.jpg
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